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1. INTRODUCCION

ecovidrio

ENTIDAD SIN ANIMO DE LUCRO

Ecovidrio es la entidad sin animo de lucro encargada de la gestion del reciclado de los residuos de envases de vidrio en Espaiia.
Ecovidrio se encarga de gestionar la recogida selectiva de envases de vidrio mediante la instalacion de contene- dores para
facilitar la colaboracion ciudadana y garantizando su reciclado. Ademas, realiza campainas de sensibilizacion ciudadana vy

promueve la prevencion estimulando la reduccién del volumen de los residuos que se generan.

Ecovidrio garantiza que todo el vidrio que se recupera en los contenedores es reciclado al 100% para fabricarnuevos

envasesde vidrio ylograrmultiples beneficios parael medio ambiente ylasociedad.

Con un gesto tan sencillo como el de separar las botellas, botellines, tarros y frascos usados para depositarlos después en los
contenedores, reducimos el consumo de energia, ahorramos materias primas y disminuimos los vertederos y la con-

taminacion del aire.

En ferias, fiestas y eventos se generan vidrios que pueden volver a tener una vida util, reciclando correctamente, infinitas
vidas. Es por ello que Ecovidrio apuesta y fomenta las campafias de concienciacion entre hosteleros y usuarios de las fies- tas y

eventos.
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Ferias

INFORME FERIA INTERNACIONAL DEL QUESO DE TRUJILLO
del 1 de mayo al 5 de mayo de 2019
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INTRODUCCION

Exito de participacion

Mas de 200.000 personas pasaron por la feria del queso de Trujillo. Destacando la
afluencia de publico el miércoles dia 1y el sabado 4, donde los visitantes pudieron
degustar mas de 550 variedades de queso.

La participacion profesional de esta edicion conté finalmente con 81 expositores
repartidos en 108 stands. Este afio fueron muchos los expositores que acabaron con
sus existencias debido a la cantidad de publico que se acercd hasta Trujillo.

Exito de participacidn, éxito de publico y éxito de ventas. Desde la organizacion de la
feria se quiere hacer llegar el agradecimiento a todos los profesionales y colaboradores
que han hecho posible que este evento haya sido un éxito. No hay que olvidar que la
feria da trabajo a mas de 50 personas, y gracias a todos estos profesionales la feria se
ha podido desarrollar sin ninguna incidencia y manteniendo el alto nivel de citas
anteriores.

La feria Trujillana se ha convertido en un gran escaparate para los productores de la
tierra, prueba de ello es que 3 de los 4 quesos premiados en la cata-concurso son
extremenos. Este afo se ha batido el récord de participacion con 95 quesos
presentados a concurso con procedencia de toda la geografia espafiola asi como de
todas DOP Extremefias: Torta del Casar, Quesos de la Serena y Queso lbores. Desde la
organizacion ya esta trabajando en el programa de la préxima edicién para conseguir
que Trujillo se convierta de nuevo en la Capital Nacional del Queso.

Del 1 al 5 de mayo
de 2019
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3. ACTIVIDAD

3.1.DESARROLLO

Tras la experiencia de otros afnos, en lo que a estabelecimientos
cerrados, este aio hemos comenzado la accidn de alta e informacion el
dia 30 por la tarde noche. Comenzamos a las 21,00h y terminamos
entorno a las 23.30. Tan sd6lo nos quedaron pendientes 3
establecimientos que los asistimos el dia 1 entre las 9 y las 9,30.

A las 10.00h nos reunimos con los pta a pta para hacer el reparto y
marcar la dindamica, a las 12.00h se inaugurd el evento y comenzamos a
trabajar segun las pautas que la feria requiere.

Durante todos los dias, unos de los chicos ha estados toda la jornada
mientras que el otro operario ha sido un refuerzo por las tardes para

poner a punto los establecimientos para el dia siguiente. El Ultimo dia de

feria, a las 15.00h hemos recogido, limpiado y transportado los cubos
hasta el almacén.
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3.ACTIVIDAD

RESULTADOS

EO T R -

HOSTELEROS
PARTICIPANTRES 20 23
N2 DE CUBOS
REPARTIDOS 35 36
TONELADAS RECOGIDAS 3200kg 11,600kg

ESTABLECIMIENTO

GANADOR DEL SORTEO - Restaurante el Medievo
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ANALISIS DE COMUNICACION

Introduccion:

A continuacion, el resume las acciones de comunicacién de la campafiia de
reciclaje de vidrio realizada por Ecovidrio durante la Internacional del queso
de TRujillo, que transcurrié desde el dia 1 de mayo al 5 de 2019. El
documento esta dividido en 3 partes. Una primera y mas reducida que
resume el canal utilizado para dicha difusién social. La segunda, se focaliza
en las acciones concretas llevadas a cabo durante el periodo al que aplica
los siguientes datos. Y finalmente la tercera, un numero de estadisticas de
la difusidon conseguida durante el evento gracias al canal y los hashtags
utilizados.

(eodiversa




1. Canal de Difusion

Los canales elegidos fueron Facebook y Twitter, con lassiguientes i | PR S Al ' @) (sequi
by # ; Geodiversa
. P i i TN e E @Geodiversal
Cuentas- : it 4 = IO.'} Empresa dedicada a la creacion, gestion y

hirates
sostenibles. # A
e Usuario de Facebook: Geodiversa ween GeOdiVErsa i

o oy ® La Zarza (Badajoz)

i} Se unid en mayo de 2018

d Usuario de TWitter: @GeOdiversa 1 m [ B53 Gente que sigues 77 Sequidores

Tweets Tweels y respuestas  Multimedia

Ain no tiene calificacion « Produc

e Hashtag de la campana: #FeriaDeZafra #Ecovidrio # Sostenible Zarza, Extromadura, Spain -

Geodiversa @Geodiversal - 22/3/18
e E 2 . = @ & Empresa dedicada a la creacion,
Inicio  Publicaciones  Opiniones  Fotos gestién y ejecucién de proyectos de
desarrollo social y sostenibles.
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“Ferias E

SOSTENIBLES

FERIA NACIONAL del QUESO de TRUJILLO
Bellal5de meyode 2019

El horario de recogida serd de
MO0 1500 b 1800 - 2200 h.

El personal de Ecowidrio wisftard dianiamen-
te su-establecmiento pare reooger i veCkar
ef oubo de widrio:

e MARTES 30 Y MIERCOLES 1: dia del inicio de |la

feria, compartimos un folleto informativo con . Daposita el vidrio &n los cubos

Elwidrie no es basura, Deposia el vidno
&0y b05 Culos faciifEB00s por Ecrddrio
pars esta fin.

consejos de reciclaje para las personas que

disfruten de la feria y hacer de ella mds m gy

sostenible.

[RECUERDA! reciclar vidrio s tarea de todos.,
Que el reciciaje del vidrio no pase desapercibido,
Recicla vidrip en esta feria

SepOnar ¥ reciciar 5Us envasss de vidno Hene PREMICH
8 fu esablecimients ha reckiode durarnte
todios los ofos de Fera, enirards en el sorfed de un pack
SMARTBCNK parg dod Perscnas.

=
d
W - M-I:E
mimna
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 Geodiversa esta en Trujille (Espafia).
Pulicsda pod Alej@Endog Chamame
i e stumps & s V0D - 5

3 Seguimos en la Feria nacional del gueso de

Trujitle & con la campana de Yo reciclo vidrio, &y
tu? junto & Ayuntamiento de Trujillo v Junta de

Extremadura ¢ L)

Accede a neestra #wab o hitp Mhilly/ZXbKASA

e También difundimos la reparticién de cubos de

reciclaje a las empresas participantes.
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OBIJETIVOS CONSEGUIDOS

Desde el arranque de la campaiia con el folleto se cred un impacto positivo. Impacto que gracias a

fotografiar a empresas reciclando mantuvo el auge de la campafia en todo momento.

Ha sido todo un éxito tanto de reciclaje y de concienciacion como de impacto a nivel social.

ggodiversa




1. Estadisticas

A continuacion, presentamos los datos estadisticos de la campafia:

ecevidrio

ENTIDALL: Sid ANIMD DE LLFECRD

fob Y #

PERSONAS
2 Pl 2372 IMPRESIONES 715
=

!: INTERACCIONES 422 INTERACCIONES 62

#FeriaDelQuesoTrujillo .

Ivar vwinaows
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7.CREATIVIDADES

‘Feriasﬂ o
1.Flyer 2Diseno de contenedor

SOSTENIBLES

FERIA NACIONAL del QUESO de TRUJILLO
Del1al 5 de mayo de 2019

El horario de recogida sera de -
1:00 -15:00 h. /18:00 - 2200 h. -]

£1 personal de Ecovidrio VISTara Glariamen- c-':en as

te su establecimiento pare recoger y vaciar @
el oubo Oe vidro.

" Deposita el vidrio en los cubos

Elviono no es Dasura. Deposita el viano
en 105 CubOs fACIRAJ0S por ECOVarNio

= TRYILO ReCIA VIARIO

T T — Qe el Reddd)e del vidmio No Fase desarerdbido
Reada VIdRIO en esia feria

iRECUERDA! reciclar vidrio es tarea de todos.
Que el reciclaje del vidrio no pase desapercibido.
Recicla vidrio en esta feria

iSeparar y reciclar sus envases de vidrio fliene PREMIO!
S tu egtablecimiento ha reciciodo durante
10006 o8 das e Feda, entrards en el soreo o8 un pack

8§  ecevidrio ey ecovidno
S a e -t ) i A o s
Ny — —-r
i =
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9. GALERIA
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Ferias

INFORME FERIA DE SAN JUAN BADAJOZ
del 21 al 29 junio de 2019
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3. ACTIVIDAD

3.1.DESARROLLO

El trabajo de visita a la comunidad hostelera de pta. a pta.,
para hacer el reparto y marcar la dinamica de la feria, se
comenzo a trabajar segun las pautas que la feria requiere, el
dia 21 desde las 11:00 hasta las 14:00.

Durante todos los dias, hemos adaptado el horario del
sistema de reciclado seguin las necesidades de los hosteleros.

S OSTENIBLES

El operario ha tenido durante todos los dias de feria el

BADAfZVRngiﬁq‘E siguiente horario:
° -06:30 a 8:30
-17:00 a 20:00
-21:00 a 00:00

El dltimo dia de feria, hemos recogido, limpiado vy
transportado los cubos hasta el almacén.

(eodiversa




3.ACTIVIDAD

3.3- RESULTADOS

CONCEPTO 2019

HOSTELEROS 19
PARTICIPANTRES
N2 DE CUBOS 31
REPARTIDOS
N2 DE CUBOS RECOGIDOS 147
ESTABLECIMIENTO CASETA LA EALCA

GANADOR DEL SORTEO

(eodiversa




5.1.- ANALISIS DE COMUNICACION

Introduccion:

A continuacion, el resume las acciones de comunicacién de la campafiia de
reciclaje de vidrio realizada por Ecovidrio durante la Feria de San Juan de
Badajoz, que transcurrid desde el dia 1 de mayo al 5 de 2019. El
documento esta dividido en 3 partes. Una primera y mas reducida que
resume el canal utilizado para dicha difusién social. La segunda, se focaliza
en las acciones concretas llevadas a cabo durante el periodo al que aplica
los siguientes datos. Y finalmente la tercera, un numero de estadisticas de
la difusidon conseguida durante el evento gracias al canal y los hashtags
utilizados.
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Los canales elegidos fueron Facebook y Twitter, con lassiguientes

cuentas:
° Usuario de Facebook: Geodiversa

e Usuario de Twitter: @ Geodiversal

e Hashtag de la campana: #FeriaBadajoz con la campaiia de Yo
reciclo vidrio, éy ta? Junto a Ayuntamiento de Badajoz

worers GEOdIiVErsa

o @geodiversasg
BT B

Ain no tiene calificacion « Produc
Zarza, Extremadura, Spain

Inicio Publicaciones  Opiniones Fotos

Seguir

Geodiv

ersa

BGeo 581

Ou Empresa dedicada a la creacidn, gestion y
i idn de pi tos de social y

sostenibles, 4 CTO o %

nfe@geodiver 1| +34 681644056

) La Zarza (Badajoz)
mayo de 2018

BS3 Gente que sigues 77 Segquidores
Tweets Tweels y respuestas  Multimedia

¥ Teeel figds
Geodiversa @Geodiversal - 22/8/18
geoters @) % Empresa dedicada a la creacion,
gestion y ejecucién de proyectos de
desarrollo social y sostenibles.
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5.3.- INFORMACION

e 21 JUNIO: dia del inicio de la feria, compartimos
un folleto informativo con consejos de reciclaje
para las personas que disfruten de la feria y hacer

de ella mas sostenible.

(eodiversa




... Geodiversa esia en Badajoz e
25 de junio alas 13:35- G

@ seguimos en la #FeriaBadajoz <* con la campafia de Yo reciclo vidrio,
&y t1? & junto a Ayuntamiento de Badajoz )

Accede a nuestra #web o hitp//bit. ly/2XDKESA

5.4.- DIFUSION REDES

e También difundimos la reparticién de cubos de

reciclaje a las empresas participantes.

Qeodiuersa




5.5- OBJETIVOS CONSEGUIDOS

Desde el arranque de la campaiia con el folleto se cred un impacto positivo. Impacto que gracias a

fotografiar a empresas reciclando mantuvo el auge de la campafia en todo momento.

Ha sido todo un éxito tanto de reciclaje y de concienciacion como de impacto a nivel social.

ggodiversa




5.6.- ESTADISTICAS

A continuacion, presentamos los datos estadisticos de la campafia:

%eodiuersa

SERVICIOS GLOBALES

f o g

PERSONAS
m ALCANZADAS 1.095 IMPRESIONES 289
—)
INTERACCIONES 33 INTERACCIONES 27
#FeriaDeBadajoz
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7.CREATIVIDADES

1.Flyer 2Diseno de contenedor

BADAJOZ Reda VIdRIO

Que el Redlale del VidrRIO no Pase desaPerdbldo

i | ecevidrio

Carpen e . ENTIOAD 58 ANIMO E LUCRD
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Ferias

INFORME FERIA Y FIESTAS DE MERIDA
del 29 de agosto al 3 de septiembre de 2019
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INTRODUCCION

FERIA Y FIESTAS DE SEPTIEMBRE 2019 DE MERIDA
Del 29 de agosto al 3 de septiembre de 2019

La Feria de Mérida esta considerada como una de las mejores de
la region por la afluencia de visitantes desde diferentes puntos
de la misma. El centro de la ciudad se engalana y las mediodias
es un hervidero de gente que ocupan todas las calles de la
ciudad. En el recinto se dan citan los empresarios, comerciales,
industriales, etc. para celebrar sus comidas de trabajos o de
vacaciones. Por su cercania al centro, al recinto ferial se puede ir
andando aunque el ayuntamiento pone autobuses para el
desplazamiento.

En el recinto ferial se instalan las casetas de los diferentes
colectivos de la ciudad, discotecas, las atracciones infantiles y
de mayores, tdmbolas, puestos de comida y juguetes, etc. Hay
que destacar la caseta municipal que con mas de 2.000 m2,
concentra diferentes actuaciones musicales y diversas
actividades.




2. PRESENTACION

Ofrecemos soluciones integrales en el ambito de la gestion y el desarrollo de eventos y producciones para que cada vez sean
mas sostenibles y respetuosas conel medio ambiente.

En nuestra region se celebran numerosos eventos, congresos, reuniones, fiestas y festivales, de toda indole y tamafio, pro-
movidos desde el sector publico y privado. Se trata de un comportamiento social presente en todas las culturas y muy
saludable para las personas, pero que no lo es tanto para el medio ambiente, ya que casi nunca se tiene en cuenta el impacto
negativo que este evento, por pequefio que sea, produce en nuestro entorno.

Si pensamos un momento en los miles de congresos y reuniones que se realizan, en los cientos de festivales y fiestas

populares que se celebran en nuestro region, llegamos a una facil conclusién, que se produce:
|

m un elevadoconsumo de recursosen pocotiempo: energia,agua,alimentos...

m un altoincremento de los residuos:miles de vasos, botellas yenvases de plastico, metal, vidrio y papel.

un aumento de la contaminacion atmosférica (emisionesde CO2 ygases de efecto invernadero por el transporte de los
m participantes y organizacién, generadores eléctricos...)

¥ una generacidn de contaminacion acustica yluminica

una aumento de la tasa de riesgo de accidentes

una alta ocupacidndel espacioy la degradacidndel habitat, directa o indirectamente

_Qﬁeodiuersa




3. ACTIVIDAD

3.1.DESARROLLO En esta edicion, se ha lanzado una campafia que combina la concienciacion e informacion
acerca del reciclaje del vidrio, con el apoyo de el personal puerta apuerta que dara apoyo a

los hosteleros.

Para ello, dos promotores han informado a los hosteleros de la zona, los puerta a puerta
repartieron entre 1 y 6 cubos con ruedas a aquellas que se han sumado a la iniciativa para
participar en la campaia y un flyer con las indicaciones para hacer una correcta seleccion y
separacion de residuos. El objetivo es facilitar el almacena- miento de los envases de vidrio
para su posterior recogida puerta a puerta. La iniciativa premiara el esfuerzo de los
hosteleros participantes que han demostrado su compromiso con el reciclado de los
envases de vidrio todos los dias desde el 29 al 3 de septiembre, a través del sorteo de 1

tarjeta regalo canjeables por estancias en hoteles por importede 100 € .

La pre-feria comienzo el dia 28 de agosto y la operativa continué desde el dia 29 de
septiembre. Sin embargo, el dia 29 aun continuamos con las altas y a partir del sabado

31 de agosto retiramos algunos cubos ya que nos informaron quecerraria.
Desde unos dias antes y durante toda la feria, ayuntamiento, empresa productora y Ecovidrio,

hemos dado difusidn en rrss de las iniciativas, evolucion e implicacidn de los hosteleros con la

campana..

_Q)eodiversa




3. ACTIVIDAD

RESULTADOS
CONCEPTO 2017 | 2018 | 2019 | ESTADISTICAS EN 2019
HOSTELEROS .
PARTICIPANTES >0 87 96 10%
o] .
N® DE CUBOS 73 87 ( MAS 84 Hay muchos establecimientos con
REPARTIDOS ) :
5A Medios Propios
FOMENT
0O)
CUBOS LLENOS L
RECOGIDOS 170 449 327,50 Ha disminuido en 121,5
N2 ESTABLECIMIENTOS
QUE RECICLAN TODOS 5 30 65 216%
LOS DIAS
TONELADAS RECOGIDAS  6.513 kg 10T 9.500 kg -5%
ESTABLECIMIENTO LA CARBONERIA

JAZZBAR  KIOSCO

GANADOR DEL SORTEO MALABAR

Qeodiuersa




ANALISIS DE COMUNICACION

Introduccion:

A continuacion, el resume las acciones de comunicacion de la campafiia de
reciclaje de vidrio realizada por Ecovidrio durante la Feria de Mérida, que
transcurridé desde el miércoles 29 de agosto hasta el martes 3 de
septiembre. El documento estd dividido en 3 partes. Una primera 'y mas
reducida que resume el canal utilizado para dicha difusion social. La
segunda, se focaliza en las acciones concretas llevadas a cabo durante el
periodo al que aplica los siguientes datos. Y finalmente la tercera, un
numero de estadisticas de la difusidn conseguida durante el evento gracias
al canal y los hashtags utilizados.

Qeodiuersa




Los canales elegidos fueron Facebook y Twitter, con las siguientes
cuentas:

° Usuario de Facebook: Geodiversa

e Usuario de Twitter: @Geodiversal

e Hashtag de la campaiia: #FeriasSostenibles #Ecovidrio
#Ayuntamiento de Mérida #MéridaReciclaVidrio

waers Geodiversa

o @geodiversasg

T £

Adin no tiene calificacion « Productofservicio «
Zarza, Extremadura, Spain

Inigio Publicaciones  Opiniones Fotos

Seguir

Geodiversa

@Geodiversal

@ 2 Empresa dedicada a la creacidn, gestidn y
ejecucién de proyectos de desarrollo social y
sostenibles. #CONTACTO &

info@geodia com | +34 6816440565

B53 Gente que sigues 77 Sequidores
Tweets Tweels y respuestas  Multimedia

Tweel fhado
Geodiversa @Geodiverssl - 22/3/18

2 (&% Empresa dedicada a la creacitn,
gestién y ejecucién de proyectos de
desarrollo social y sostenibles.




2. Acciones realizadas

Durante los dias previos y los dias de la feria se trazé
una estrategia de difusion, que se dividieron en las
siguientes acciones:

e  MIERCOLES 28 DE AGOSTO: arranque de la

difusidon, compartimos fotos del reparto de cubos




e  Miércoles 28: dia previo al inicio de la feria, compartimos
un folleto informativo con consejos de reciclaje para las
personas que disfruten de la feria y hacer de ella mas

sostenible.

Qeodiuersa




e  Miércoles 28: difundimos la reparticion de cubos e Jueves 29: nuestros operarios empiezan a recoger

de reciclaje a las empresas participantes. los residuos de las empresas y nos llegan las

] ¥

primeras imagenes de hosteleros reciclando vidrio

—~

_Q)eodiversa




Viernes 30, Sabado 31, domingo 1 ,Lunes 2 y Martes 3
compartimos imagenes de empresas reciclando.

MARTES 3: agradecimientos en redes sociales a todos los

establecimientos que han participado en la campana de reciclaje.

M@
" i
* L

e

Qeodiversa



OBIJETIVOS CONSEGUIDOS

Desde el arranque de la campaiia, con la labor ya realizada por otros
anos, los hosteleros estaban bastante concienciados, participativos
en colaborar con la campafa. Impacto que gracias a fotografiar a
empresas reciclando mantuvo el auge de la campafa en todo
momento.

Ha sido todo un éxito tanto de reciclaje y de concienciacién como de

impacto a nivel social.




1. Estadisticas

A continuacion, presentamos los datos estadisticos de la campana:

%eodiuersa

SERVICIOS GLOBALES

fos B

PERSONAS
‘ ALCANZADAS 8.241 IMPRESIONES 4.702
[(—)
. INTERACCIONES 1.646 INTERACCIONES 216
\2)
#FeriaDeMérida

_Q)eodiuersa




1. Nota de prensa del ayuntamiento de Mérida:

http://merida.es/el-dato-de-recogida-de-residuos-solidos-durante-la-feria-es-el-mayor-de-la-ultima-
decada/

Tu Ayuntamiento Servicios Municipales La Ciudad

Notas de Prensa

Estas en Inicio » El dato de recogida de residuos sdlidos durante la Feria es el mayor de la dltima década
Volver a Notas de Prensa

El dato de recogida de residuos soélidos durante la Feria es el mayor
de la ultima década

Ultimas Noticias 5Sep 2019 | Categoria Festejos Limpieza

Presentada en Ibiza la
% programacién de la ‘noche
del Patrimonio” que se
desarrollard en 15 ciudades
septiembre 16, 2019

El Ayuntamiento tendra una
= administracién mas

eficiente, moderna y eficaz,
mejorando relaciones con la
ciudadania

septiembre 16, 2019

%u Nueve espacios

~—  monumentales de |a ciudad
abrirdn sus puertas enLa
Noche del Patrimonio
sepliembre 16, 2019

-

El Alcalde firma una
proclama con motivo de la
Semana Europea de la
Movilidad

septiembre 16, 2019

=

El alcalde visita la nueva

L Afimine da lo inmahilinein

Qeodiuersa




La delegada de Limpieza, Mercedes Carmona, subraya “la eficacia y rapidez del servicio especial establecido para
los dias de feria, tanto en el propio recinto ferial como en el centro de la ciudad”.

“Los datos del servicio de limpieza sefialan el aumento de publico en nuestra feria ya que se ha recogido el mayor
numero de Kilos de la ultima década’. El dato de recogida de residuos sdlidos, tanto en el ferial como en la zona
centro, ha sido de 119.340 kilos, unos dos mil kilos mas que el afio pasado y el mayor dato de los Ultimos diez afios.

La delegacion de Limpieza ha puesto en marcha un servicio extraordinario de limpieza que se llevo a cabo en el
ferial y centro histdrico. Estos semnvicios han incluido una limpieza diaria del recinto ferial, del 26 de agosto al 4 de
septiembre, ademas de dos recogidas de residuos sdlidos, alas 7 y alas 17.30 horas en el periodo comprendido
entre el 24 de agosto y el 4 de septiembre.

En la zona centro se instalé un médulo con seis inodoros y lavabos en la zona del Arco de Trajano y Plaza de
Santa Maria, otro con cuatro inodoros y lavabos, y uno adaptado en la zona de Arco de Trajano y Plaza de Espainia,
ademas de diez sanitarios portatiles en el Paseo de Roma.

Durante la Feria se han desarrollado campaiias de recogida de aceite usado en colaboracion con Rograsa y de

vidrio con Ecovidrio. En |a recogida de aceite se han registrado doscientos sesenta litros y en |a de vidrio 9.500
kilos.
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Feria Internacional Ganadera y Tradicional de San Miguel de Zafra

del 3 al 9 de octubre de 2019




INTRODUCCION

Feria Internacional Ganadera y Tradicional de San Miguel de Zafra

La Feria de San Miguel se celebra en torno a la festividad de este santo a finales de
septiembre y principios de octubre. Su razéon de ser ha sido desde siempre el
intercambio de ganado, pero a lo largo del siglo XX a esta actividad, que sigue siendo el
alma de la feria, se sumaron las propias de una feria de muestras y la de una feria
festiva al estilo del sur de Espaia. Celebrada tradicionalmente en el Campo de Sevilla,
gran explanada de terreno actualmente ocupada por la plaza de Espafia y en el interior
de la ciudad, en las ultimas décadas la feria se trasladd a un espléndido recinto ferial al
este de la ciudad, recinto que crece afio tras afio en extension y en servicios.

En 1966 se convierte en la Feria Regional del Campo Extremefio y a partir de entonces
comienza su camino ascendente que culmina en 1992 cuando se convierte en Feria
Internacional Ganadera. Actualmente, su recinto perfectamente acondicionado y
adaptado a las nuevas tecnologias y su fama que atrae a miles de espafioles y
extranjeros, la hacen ser quizas la principal feria ganadera de Espafa, una amplia feria
de muestras de productos carnicos, de artesania, de maquinaria agricola, de
automaviles, etc. y una gran feria festiva que se codea con las mas afamadas ferias del
sur.

Otro de los alicientes de esta feria, es el concurso hipico celebrado dos semanas antes,
y como novedad el afo pasado se ha incluido la internaciolizacion del concurso de
caballos de pura raza espafiola. Y multitud de actos deportivos relacionados con la
misma.
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2. PRESENTACION

Desde Geodiversa, ofrecemos soluciones integrales en el ambito de la gestion y el desarrollo de eventos y producciones para que cada

vez sean mas sostenibles y respetuosas con el medio ambiente.

En nuestra regidn se celebran numerosos eventos, congresos, reuniones, fiestas y festivales, de toda indole y tamano, promovidos
desde el sector publico y privado. Se trata de un comportamiento social presente en todas las culturas y muy saludable para las
personas, pero que no lo es tanto para el medio ambiente, ya que casi nunca se tiene en cuenta el impacto negativo que este evento,

por pequefio que sea, produce en nuestro entorno.

Si pensamos un momento en los miles de congresos y reuniones que se realizan, en los cientos de festivales y fiestas populares que

se celebran en nuestro region, llegamos a una facil conclusidn, que se produce:

v Un elevado consumo de recursos en poco tiempo: energia, agua,alimentos...

v~ Un altoincremento de los residuos: miles de vasos, botellas y envases de plastico, metal, vidrio y papel.

v~ un aumento de la contaminacidn atmosférica (emisiones de CO2y gases de efecto invernadero por el transporte de los

participantes y organizacion, generadores eléctricos...).
v~ Una generacion de contaminacion acustica yluminica,

v~ Una aumento de la tasa de riesgo de accidentes.

v Una alta ocupacion del espacio y la degradacién del habitat, directa o indirectamente.
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3. ACTIVIDAD

3.1.DESARROLLO

Como en ediciones anteriores, se plantea lanzar una campafia que combine la
concienciacion e informacion acerca del reciclaje del vidrio, tanto a la hosteleria como
al publico en general.

Campaiia dirigida a la hosteleria:

Para ello, dos promotores informaran a los caseteros, se repartiran un cubo con
ruedas a aquellas que se quieran sumar a la iniciativa para participar en la campafa
y un flyer con las indicaciones para hacer una correcta seleccién y separacion de
residuos. El objetivo es facilitar el almacenamiento de los envases de vidrio para su
posterior recogida puerta a puerta. La iniciativa premiara el esfuerzo de las casetas
participantes que hayan demostrado su compromiso con el reciclado de los envases
de vidrio a través del sorteo de 2 tarjeta regalo canjeables por estancias en hoteles
por importe de 100 €.

La pre-feria comienza el dia 2 de octubre y la operativa dard comienzo al siguiente
dia, 3 de octubre. El fin de semana de la feria es donde se prevé mas afluencia y
actividades programadas de ocio nocturno vinculado al consumo de envases.

Desde unos dias antes y durante toda la feria, Ecovidrio, Ayuntamiento y Geodiversa

daremos difusion en rrss a las acciones que vallamos poniendo en marcha.
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3. ACTIVIDAD

3.1.DESARROLLO Ademds de la campafia de apoyo y concienciacion al hostelero, pondremos

en marcha:

1. Un taller infantil en el contexto de san Miguelino, pendiente de
confirmar fecha.

En estos talleres, 1 informador hara talleres infantiles relacionados con el

reciclado del vidrio. La intencién y objetivo es difundir beneficios

ambientales del reciclado del vidrio entre los mas pequeios, explicar la

cadena del reciclado y transmitir los envases que se depositan en el

contenedor del vidrio.

Para ello, haremos un taller de imanes y chapas, disefio de bolsas

reutilizables con mensajes relacionados , Estas actividades, la reforzaremos

con flyers informativos.

2. Stand informacidn, dispondremos de un espacio donde una azafata

informara al publico en general sobre todas las cuestiones del reciclado del

vidrio. En este espacio, se montara una carpa hinchable a modo de almacén,

dispondremos de un mostrador, roll up, porta flyers, merchandising para

repartir entre las personas interesadas en el reciclado y una exposicion de

miniglus.
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ACTIVIDAD

3.2. METODOLOGIA

Siempre buscando el impacto ysobre todo con el objetivo de aumentar los kilos reciclados, proponemos la siguiente me-
todologia.

1.Promocidén einformacion de la accion ( recinto ferial).

2. Dos personas visitaran todos los establecimientos implicados en la accion para concienciar e informar sobre la campaiia, |a
separacion correcta de vidrios, los horarios y tiempos de recogida.

3. Reparto de cubos. Tras saber quienes se adhieren a la campaia repartiremos cubos vacri a cadacasetero.

5. Puerta apuerta: se realizara en los dias en que se esta desarrollando la feria para ayudar a los hosteleros con la labor de
vaciar los cubos llenos de vidrio reciclado y también aprovechar para llevar un seguimiento diario para una correcta
separacion y motivarlos.

6. Informador en stand de ecovidrio zona institucional.
7. Recogida de cubos: al Finalizar el evento recogeremos y limpiaremos cada cubo.

8.Sorteo. Al finalizar el evento y tras saber cuantas toneladas se han recogido, realizaremos un sorteo entre los hosteleros
gue hayan reciclado todos los dias para premiar el compromiso yel buenhacer.

Qeodiuersa




ACTIVIDAD

3.3. PUBLICOS OBJETIVOS

Todas las campafiias de Ecovidrio deben tener un publico objetivo definido, en esta ocasion son los hosteleros de las distintas
ciudades ya que se trabaja con ellos directamente y se complementa, ampliando el prisma, a los consumidores/ visitantes

de las ferias.

Hosteleros: Campaiia de recogida basado en la sensibilizacion y la formacién- informacion sobre el reciclaje de los residuos de

envases de vidrio.

Publico general:
En redes sociales publicaremos la repercusion e implicacion de los hosteleros haciéndonos eco de la campafia y con mensajes
del reciclado del vidrio.
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ACTIVIDAD

3.4. OBJETIVOS
El principal objetivo de esta campaiia es conseguir que reciclemos en 100% de los envases que se desechan.
Es necesario para ello transmitir una informacion claray crear conciencia.

Por ello, nuestro objetivo esta sustentado en tres pilares: concienciacién medioambiental, comunicacién einformacién.

La experiencia de este afio nos ha permitido testar la falta de informacion respecto a la tipologia de los envases con los que
trabajan, y es ahi donde queremos incidir. Para que de manera indirecta obtengan un habito y consigan normalizar la practica

de reciclar.

Otra cuestidon que se nos ha planteado es la falta de responsabilidad sobre los envases de uso domestico, que asumimos
como propio el envase mientras esta lleno pero ajeno una vez se vacia. De manera sutil, es otra vertiente que nos gustaria

trabajar para que entre todas las partes implicadas se consigan los obijetivos.
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